' Unia Europejska

*
* * .. . . .
B '; ' Publikacja Suplementu do Dziennika Urzedowego Unii Europejskiej
'Y " 2, rue Mercier, 2985 Luxembourg, Luksemburg ~ Faks: +352 29 29 42 670

ol L . E-mail: ojs@publications.europa.eu Informacje i formularze on-line: http:/

simap.europa.eu

Ogtoszenie o konkursie
Niniejsze ogloszenie objete jest przepisami

dyrektywy 2004/18/WE @
dyrektywy 2004/17/WE (zamoéwienia sektorowe) O

Sekcja I: Instytucja zamawiajaca/podmiot zamawiajacy

1.1) Nazwa, adresy i punkty kontaktowe:

Oficjalna nazwa: Wroctawskie Przedsigbiorstwo Hala Krajowy numer identyfikacyjny: (jezeli jest

Ludowa Sp. z 0.0. znany)

Adres pocztowy: ul. Wystawowa 1

Miejscowos¢: Wroctaw Kod pocztowy: 51-618 Panstwo: Polska (PL)
Punkt kontaktowy: WP Hala Ludowa Sp. z 0.0. ul. Tel.: +48 713475009

Wystawowa 1

Osoba do kontaktéw: Agnieszka Wardawa - budynek RCTB pokéj 304

E-mail: awardawa@halaludowa.wroc.pl +48 713477250

Adresy internetowe: (jezeli dotyczy)

Ogélny adres instytucji zamawiajacej/ podmiotu zamawiajacego: (URL) www.halastulecia.pl
Adres profilu nabywcy: (URL)

Dostep elektroniczny do informacji: (URL)

Elektroniczne sktadanie ofert i wnioskéw o dopuszczenie do udziatu: (URL)

Wiecej informacji mozna uzyskac pod adresem

® Powyzszy(-e) punkt(-y) kontaktowy(-e) O Inny (prosze wypetni¢ zatacznik A.l)

Wiecej dokumentéw mozna uzyskaé pod adresem

® Powyzszy(-e) punkt(-y) kontaktowy(-e) O Inny (prosze wypetni¢ zatacznik A.Il)
Projekty lub wnioski o dopuszczenie do udziatlu w konkursie nalezy przesyta¢ na adres
O Powyzszy(-e) punkt(-y) kontaktowy(-e) O Inny (prosze¢ wypetni¢ zatacznik A.lll)

1.2) Rodzaj instytucji zamawiajacej

O Ministerstwo lub inny organ krajowy lub federalny, w tym jednostki regionalne i lokalne
O Agencjal/urzad krajowy lub federalny

O Organ witadzy regionalnej lub lokalnej

O Agencjal/urzad regionalny lub lokalny

@® Podmiot prawa publicznego

O Instytucja/agencja europejska lub organizacja migdzynarodowa

O Inna: (prosze okreslic)
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1.3) Gléwny przedmiot lub przedmioty dziatalnosci

w przypadku ogfoszenia publikowanego
przez instytucje zamawiajacq
(J Ogélne ustugi publiczne

[J Obrona

[J Porzadek i bezpieczenstwo publiczne
[ Srodowisko

[J Sprawy gospodarcze i finansowe

[J Zdrowie

[J Budownictwo i obiekty komunalne

[J Ochrona socjalna

& Rekreacja, kultura i religia

(J Edukacja

O Inny: (prosze okresli¢)

w przypadku ogtoszenia publikowanego
przez podmiot zamawiajacy

[ Produkcja, transport oraz dystrybucja gazu i energii
cieplnej

[ Sektor elektroenergetyczny
(J Poszukiwanie i wydobycie gazu i ropy naftowej

[0 Poszukiwanie i wydobycie wegla i innych paliw
stalych

(J Sektor wodny
[J Ustugi pocztowe
(J Ustugi kolejowe

[ Miejski transport kolejowy, tramwajowy, trolejbusowy
lub autobusowy

[0 Dziatalnos¢ dotyczaca portéw wodnych
[ Dziatalno$¢ dotyczaca portéw lotniczych

1.4) Udzielenie zamo6wienia w imieniu innych instytucji/podmiotéw zamawiajacych

Instytucja zamawiajaca/podmiot zamawiajacy dokonuje zakupu w imieniu innych instytucji/podmiotéw

zamawiajacych:
Otak @ nie

Jjezeli tak, wigcej informacji o tych instytucjach/podmiotach zamawiajacych mozna podaé w zafgczniku A
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Sekcja ll: Przedmiot konkursu/opis projektu
I1.1) Opis:

11.1.1) Nazwa nadana konkursowi/ projektowi przez instytucje zamawiajaca/ podmiot zamawiajacy:

OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 ORAZ SCENARIUSZA KAMPANII
PROMOCYJNEJ

11.11.2) Krotki opis:

Przedmiotem Konkursu jest: opracowanie strategii marketingowej 2012/2013 oraz scenariusza kampanii
promocyjnej majgcego na celu wypromowanie kompleksu i wzmocnienie marki Hala Stulecia w 3 obszarach
émedia, wizerunek zewnetrzny, Internet). _

.1.1. Przedmiot konkursu obejmuje w szczegélnosci: o ) )
-wypromowanie spojnego ze strategig scenariusza kampanii promocyjnej poprzez media (Prasa), wizerunek
zewnetrzny, Internet, direct marketing o
2.1.2. Zakres przekazu strategii marketingowej i kampanii promocyjne;j:

- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Kongresowe

- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Targowe

- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Koncertowe ) )
- Kompleks Hala Stulecia jako atrakcja turyslzczna Wroctawia, jako miejsce inspirujacych wydarzen, jako
alternatywne dla Rynku Centrum Wroctawia (Centrum Poznawcze)

- Fontanna Multimedialna jako przestrzen prezentacji artystéw Europy i $wiata.

2.1.3. Termin realizacji kampanii 2promocyjnej:

- 01 Czerwca - 30 Czerwca 2012 r.

- 01 Wrzesénia — 30 Listopada 2012 .

- 01 Lutego — 30 Czerwca 2013 r.

- 01 Wrzeénia — 31 Grudnia 2013 r.

2.1.4. Zakres terytorialny kampanii promocyjne;j:

- centra miast, okolice centréw kongresowych, targowych, koncertowych:

- Wroctaw

- Poznan,

- Katowice,

- Krakéw,

- Lodz.

Warszawa
2.1.5. Grupa docelowa:

:rparénerzy biznesowi: organizatorzy Kongreséw, Konferencji, Koncertéw, Widowisk, Spotkan Biznesowych,
argow,

- biura podrézy organizujgce wycieczki do Wroctawia (réwniez dla obcokrajowcéw)

- klienci indywidualni/turysci (réwniez obcokrajowcy)

2.1.6. Celem Konkursu jest:

- wylonienie najciekawszej strategii marketingowej i scenariusza kampanii promocyjnej proponujacych

innowacyjne metody reklamowe | rozwigzania promocyjne.
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11.1.3) Wspélny Stownik Zaméwien (CPV) :

Stownik gtowny

Stownik uzupetniajacy (jezeli dotyczy)

Glowny przedmiot 79341400
Dodatkowe przedmioty 79342000
79416100
79416200
79340000
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Sekcja lll: Informacje o charakterze prawnym, ekonomicznym, finansowym i
technicznym

1Il.1) Kryteria kwalifikacji uczestnikow:(jezeli dotyczy)

3.1.WYMAGANIA, JAKIE MUSZA SPELNIAC UCZESTNICY KONKURSU: o
3.1.1.Uczestnikami konkursu modgqb ¢ osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki nie posiadajgce
osobowosci prawnej, a takze po mloé te wystepujace wspdlnie.

3.1.2.W konkursie moga wzig¢ udziat uczestnicy, ktorzy spetniajg warunki udziatu okreslone w art. 22, ust.1
ustawy dotyczace: )

a?( Posiadania wiedzy i do$wiadczenia tj. zrealizowali w okresie ostatnich trzech lat przed upDYwem terminu
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
-W %Im okresie: co najmniej 3 (trzy) kampanie promocyjne o wartosci co najmniej 900.000 PLN brutto kazda;

3 1.rt.gizesttn%k K?nkursu nie moze podlega¢ wykluczeniu z powodu niespetniania warunkéw, o ktérych mowa
w art. 24 ust. 1 ustawy.

3.1.4.Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ osoby, ktére sg cztonkami Sadu Konkursowego oraz osoby, ktére
braty udziat w organizowaniu i przygotowaniu Konkursu.

3.1.50cena spetniania warunkow udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust.1 ustawy zostanie
dokonana w oparciu o dokumenty 3.2. pktaib

3.1.6.0cena braku Eodstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkoéw, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1
ustawy zostanie dokonana w oparciu o dokumenty 3.2. pkt. ¢ i d Regulaminu Konkursu

1l.2) Informacje dotyczace okreslonego zawodu:
Informacje dotyczace okreslonego zawodu: Otak @ nie
(jezeli tak) Prosze okresli¢ zawdd:
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Sekcja IV: Procedura

IV.1) Rodzaj konkursu:

® Otwarty

O Ograniczony

Szacunkowa liczba uczestnikéw:

albo

liczba minimalna: i liczba maksymalna:

IV.2) Nazwy uczestnikow juz zakwalifikowanych:(w przypadku konkursu ograniczonego)

IV.3) Kryteria, ktére beda stosowane do oceny projektow:

Ocenie ézodle%ﬁ b daﬁrace odpowiadajgce wymaganiom okreslonym w REGULAMINIE KONKURSU w:

5.2 OCENA PRAC KONKURSOWYCH (kryteria ocen i ich znaczenie) )

Prace konkursowe bedg oceniane przez Sad Konkursov'l?l w%; ponizszego kryterium:

Cena - planowany, taczny koszt wykonania prac brutto (K1) 10%

Atrakcyjnos¢ kreacji wizualnej (K2) 30%

Trafnos¢ doboru kanatéw komunikaciji }K3) 30%

Strategia i plan marketingowy (K4) 30%

Sposéb oceny pracy kon ursowe{:

;J cena - planowany, tgczny koszt wykonania prac brutto:

K1ajni:!szy planowany, faczny koszt wykonania prac brutto spo$réd badanych prac konkursowch
= X

pkt
Planowany, faczny koszt wykonania prac brutto badanej pracy

dzie:
%1 — liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 1
stosowana punktacja: 0 - 10 pkt. gdzie 1% = 1 pkt
2) atrakcyjno$¢ kreacji wizualnej:
kl;_:zba punktéw przyznanych badanej pracy

- x 30 pkt
N:jyvstza liczba punktéw sposréd badanych prac
zie:

2 — liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 2
stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% = 1 pkt
Sposob przyznawania punktow w kryterium:
W celu obliczenia liczby punktéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,atrakcyjno$é kreacji
wizualnej”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w
ramach ww. kryterium.
Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych
danej pracz, w tym kryterium.
Suma punktéw erzg{(znanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposob zostanie dodany do punktéw
uzyskanych w pozostatych kryteriach.
3) trafnos¢ doboru kanatéw komunikacji:
Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K3 = - x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktéw sposréd badanych prac

PL Formularz standardowy 12 - Ogloszenie o konkursie 6/14



dzie:

3 - liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 3
stosowana punktacja: 0 - 30 <§>kt. gdzie 1% = 1 pkt
Sposéb przyznawania punktow w kryterium: )
W celu obliczenia liczby punktow jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,trafno$¢ doboru kanatow
komunikacji”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w
ramach ww. kryterium. . )
Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbg punktéw przyznanych
danej pracy, w tym kryterium. ) )
Suma punktéw Erzyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposéb zostanie dodany do punktéw
uzyskanych w Fozostatych kryteriach.
4) Strategia i plan marketin%owy )
|R|22ba punktow przyznanych badanej pracy

x 30 pkt
Ngjwstza liczba punktow sposréd badanych prac

zie:

4 — liczba uzyskanych punktow w ramach kryterium 4

stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% = 1 pkt
Sposéb przyznawania punktow w kryterium: ‘ o
W celu obliczenia liczby punktoéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,strategia i plan
marketingowy”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w
ramach ww. Kryterium. )
Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbg punktéw przyznanych
danej pracy, w tym kryterium. )
Suma punktéw przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposéb zostanie dodany do punktéw
uzyskanych w pozostatych kryteriach.
Suma punktéw za cztery kryteria stanowi¢ bedzie ogolng liczbe punktéw jakg uzyskata praca danego
Uczestnika konkursu.
Jako najkorzystnieg’sza zostanie wybrana praca, ktéra uzyska najwyzszg ilo$¢ punktéw za cztery kryteria oceny
prac konkursowych.
Jezeli nie bedzie mozna dokona¢ wyboru najkorzystniejszej pracy ze wzgledu na to, ze ztozone prace otrzymaty
takisamq ilo$¢ punktéw, Zamawiajacy sposréd tych prac wybierze prace ktéra otrzymata najwyzszaq ilos¢
Wn tow w ramach kryterium ,atrakcyjnos¢ kreactji wizualn & .

przypadku gdy praca z najwyzszg liczbg punktéw, sposrod ocenianych prac, uzyska mniej niz 60 punktow,
Zamawiajacy pozostawi konkurs bez rozstrzygniecia, nie dokonujgc wyboru najlepszej pracy i uniewazni
Konkurs na podstawie art. 124 ustawy.
W przypadku wytaczenia, na podstawie art. 17 ustawy Prawo zaméwien publicznych, czlonka Sadu
konkursowego z udziatu w pracach Sadu, Kierownik Zamawiajacego powota w miejsce wytgczonego cztonka
Sadu nowego cztonka Sadu konkursowego. Powotany przez Kierownika Zamawia&cego nov)\?/ cztonek
Sadu konkursowego dokona oceny prac konkursowych, zgodnie z okre$lonymi w Rozdziale XlIl Regulaminu
kryteriami oceny prac. Punktacja przyznana poszczego6lnym pracom konkursowym przez nowe?o cztonka Sadu
ﬁostkame dodana, w miejsce oceny wytaczonego cztonka Sadu, do ogdinej oceny wszystkich czfonkéw Sadu

onkursowego.

IV.4) Informacje administracyjne:
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IV.4.1) Numer referencyjny nadany sprawie przez instytucje zamawiajaca /podmiot zamawiajacy:(jezeli

dotyczy)
K/1/2012/DM

IV.4.2) Warunki otrzymania dokumentéw zaméwienia oraz dokumentéw dodatkowych:(jezeli dotyczy)
Termin sktadania wnioskéw dotyczgcych uzyskania dokumentéw lub dostepu do dokumentéw
Data: 14/03/2012 (dd/mm/rrrr) Godzina: 15:00

Dokumenty odptatne O tak @ nie
(jezeli tak, prosze podac wytgcznie dane liczbowe) Podac ceneg: Waluta:

Warunki i spos6b ptatnosci:

1V.4.3) Termin skladania projektéw lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie:
Data: 21/03/2012 (dd/mm/rrrr) Godzina: 10:00

IV.4.4) Termin sktadania projektéw lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie:(jezeli dotyczy)
Data: 07/05/2012 (dd/mm/rrrr)

IV.4.5) Jezyki, w ktéorych mozna sporzadzac projekty lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu:
O Dowolny jezyk urzedowy UE
® Jezyk urzedowy (jezyki urzedowe) UE:
PL
O Inny:

IV.5) Nagrody i sad konkursowy:

IV.5.1) Informacje o nagrodzie(nagrodach):
Zostanie przyznana nagroda (nagrody): @ tak O nie
(jezeli tak) llo$¢ i warto$¢ przyznawanych nagrod: (jezeli dotyczy)

1. Nagrodq , za opracowanie STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII
PROMOCYJNEJ i ﬁrzeniesienie majgtkowych praw autorskich i praw pokrewnych do wybranej przez Sad
Korlw_kurso .gl{'acy onkursowej jest zaproszenie autora do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki na
realizacje dzieta.

2.Z autorem wybranej pracy konkursowej bedg prowadzone negocjacje w trybie zaméwienia z wolnej reki,
ktérych przedmiotem bedzie ustalenie szczegdtowych warunkéw realizacji kKampanii, na podstawie projektu
autora wybranej pracy konkursowe;.

3.Przedmiotem wwcﬁwan%’ umovg bedzie realizacja STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 |
SCENARIUSZA ANII PROMOCYJNEJ wraz z przeniesieniem majatkowych praw autorskich i praw
pokrewnych do zrealizowane%o programu wraz z je%o czesciami sktadowymi, z zastrzezeniem istotnych
postanowieri umowy, o ktérgc mowa w niniejszym Regulaminie.

4.Organizator zastrzega sobie prawo do nie przyznania nagrody, jezeli zadna z prac konkursowych nie znajdzie
uznania w ocenie Sgdu Konkursowego.

IV.5.2) Szczeg6ly dotyczace platnosci dla wszystkich uczestnikéw:(jezeli dotyczy)
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IV.5.3) Zamowienia po konkursie:
Kazde zaméwienie na ustugi nastepujace po konkursie zostanie udzielone zwycigzcy lub jednemu ze
zwyciezcow konkursu: @ tak O nie

IV.5.4) Decyzja sadu konkursowego:
Decyzja sadu konkursowego jest wigzaca dla instytucji zamawiajacej /podmiotu zamawiajgcego: @ tak O nie

IV.5.5) Imiona i nazwiska wybranych cztonkéw sadu konkursowego:(jezeli dotyczy)

1. Agata Brozek 3.5.  AnnaHeino
2. Agnieszka Wardawa 4.5. Katarzyna Panek
3. Anna Heino 5.5. Dawid Frik
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Sekcja VI: Informacje uzupetniajace

V1.1) Informacje o funduszach Unii Europejskiej: _
Konkurs zwiazany z projektem i/lub programem finansowanym ze érodkéw Unii Europejskiej: O tak @® nie
(jezeli tak) Podac¢ odniesienie do projektu (projektéw) i/lub programu (programéw) :

VI.2) Informacje dodatkowe: (jezeli dotyczy)

3.2.08WIADCZENIA | DOKUMENTY, JAKIE MAJA OBOWIAZEK PRZEDSTAWIC UCZESTNICY KONKURSU
ORAZ FORMA DOKUMENTOW, DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPELNIANIE WARUNKOW UDZIALU W
POSTEPOWANIU | NIEPODLEGANIE WYKLUCZENIU:

3.2.1. w celu wykazania spetniania przez wykonawce warunkoéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1:
a)Oswiadczenie uczestnika Konkursu o spetnianiu warunkéw udziatu w konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust.
1 ustawy — wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika Konkursu albo
przez Petnomocnika reprezentujacego wspolnie wystepujacych uczestnikéw Konkursu, wg zatacznika nr 1 do
niniejszego Regulaminu. ) )

b& V\§kaz zrealizowanych kampanii promocyjnych w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy
- w tym okresie, obeg')mujapy €O najmniej t%y {)rojek kampanii, z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat
wy'konania i odbiorcow, oraz zataczeniem dokumentéw potwierdzajgcych, ze te projekty zostaty wykonane
nalezycie. ) o )

3.2.2. w celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa
w art. 24 ust. 1 ustawy: ) ) o

CZ Oswiadczenie uczestnika Konkursu o braku podstaw do wykluczenia z Eowodu niespetnienia warunkow, o
ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy — wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania
uczestnika Konkursu albo przez Petnomocnika reprezentujacego wspdlnie wystepujacych uczestnikéw
Konkursu, wg zatgcznika nr 2 do niniejszego Regulaminu. ) )

d) Aktualny OdEISU z wlasciwego rejestru, jezeli odrebne r{)rzepls¥ wymagaja}wpisu dorejestru, weelu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie wczesniej niz
6 mlesugcf:y przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a w stosunku
do oséb fizycznych o$wiadczenia w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy.

3.2.3. oraz inne dokumenty, tj..

e) Wypetniony i podpisany przez osobY upowaznione do reprezentowania uczestnika konkursu albo przez
Petnomocnika reprezentu&apego wspolnie yvystepujapgch uczestnikow Konkursu ,Whniosek o dopuszczenie do
udziatu w Konkursie” — zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

f) Petnomocnictwo do reprezentowania uczestnika w Konkursie lub do reprezentowania w Konkursie i zawarcia
umowy, jezeli osoba reprezentujgca Uczestnika Konkursu nie jest wskazana jako upowazniona do jego
reprezentacji we wiasciwym rejestrze lub ewidencji dziatalno$ci gospodarczej;

9) Dokumen!y( potwierdzajgce sge{manle warunkow udziatu w Konkursie oraz nie podleganie wykluczeniu
uczestnikow Konkursu majacyc 5|edzib<-f1 lub miejsce zamieszkania za granica;

- Jezeli uczestnik Konkursu ma siedzibe [ub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast dokumentow, o ktérych mowa w pkt. d powyzej — sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju,
w ktérym ma siedzibe lub mletjsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani
nie ogtoszono upadtosci, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw
o0 dopuszczenie do udziatu w konkursie.

- Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
nie wydaje si¢ dokumentéw, o ktérych mowa powyzej, zastepuje si¢ je dokumentem zawierajgcym
oswiadczenie ztozone przed notariuszem, wiasciwym organem sagdowym, administracyjnym albo organem
samorzgdu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.

h)Forma dokumentéw:
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-Wszystkie dokumenty musza by¢ przedstawione w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z

oryginatem przez 0so %ugowa?.nionq do reprezentowania uczestnika Konkursu, z zastrzezeniem, ze '

petnomocnictwo moze byc przedtozone wytacznie w oryginale lub kopllerosW|adq:zone; przez notariusza (kopia

pg%nkomocnictwa niedmOZe byc uviiierzgtelniona {rzgz ustanownc;?ego p n_omocm.ka).k tokd

-Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sg skiadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

3.3 WYKONAWCY MOGA WEI}IOLNIE UBIEGAC SIE O UDZIELENIE ZAMOWILENYA 6\/ ROZUMIENIU ART. 23

UST. 1 USTAWY:

3.3.1. Uczestnicy Konkursu wspélnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie (np. cztonkowie konsorcjum) sg

zobowigzani ustanowi¢ Petnomocnika do reprezentowania ich w Konkursie albo do reprezentowania ich w

Konkursie i do zawarcia umowy. ) ) )

3.3.2. W takim przypadku — oprécz dokumentéw wymienionych w pkt. 3.2 lit. a-f Regulaminu — uczestnicy

Konkursu wspaélnie ubiegajacx sie o udziat w Konkursie sg zobowigzani do ztozenia Petnomocnictwa

ustanawiajgcego Petnomocnika, o ktorym mowa w pkt 3.3 ppkt 1 . Petnomocnictwo zawiera¢ powinno

umocowanie do reprezentowania w Konkursie lub do reprezentowania w Konkursie i zawarcia umowy.

3.3.3.Wiedze i doswiadczenie musi posiadac co najmniej jeden z uczestnikoéw Konkursu wspélnie ubiegajacych

sig¢ o udziat w Konkursie. )

1. Uczestnicy Konkursu wspélnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie sktadaja;

a)Kazdy z osobna dotyczgce ich dokumenty wymienione w punkcie 3.2 lit. d )

b)Oswiadczenie Petnomocnika uczestnikéw wspoélnie ubiegajacych si¢ o udziat w Konkursie; _

c)Dokumenty wskazane w pkt. 3.2 lit. b sktadajg ci z uczestnikéw wspdlnie ubiegajacych sie o udziat w
onkursie, ktdrzy spetniajg warunek, na potwierdzenie ktérego wymagany jest dany dokument.

2. Uwaga: W przypadku uczestnikéw wspolnie ubiega{apych sie o udziat w Konkursie kopie dokumentow sg

pos$wiadczane za z?odnoéé z oryginatem przez uczestnika Konkursu, ktérego te dokumenty dotycza.

3.4.DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU W KONKURSIE

a) Sad Konkursowy dokona sprawdzenia kompletnosci zioZoni/(ch wnioskéw w zakresie spetnienia przez

uczestnikéw Konkursu warunkéw okreslonych w Regulaminie Konkursu (wg kryterium: uczestnik spetnia

warunki, uczestnik nie spetnia warunkéw udziatu w Konkursie).

b)Sad Konkursowy dopusci do udziatu w Konkursie, a Organizator wezwie zgodnie z art. 26 ust.3 w zwigzku

z art. 115 ust. 2 pkt 3 ustawy do uzupetnienia dokumentéw potwierdzajacych spetnianie warunkéw udziatu w

Konkursie oraz zaprosi do sktadania prac konkursowych uczestnikéw spetniajgcych warunki udziatu okreslone

w Regulaminie niniejszego Konkursu.

c)Uczestnikow, ktérzy nie zostali dopuszczeni do udziatu w Konkursie, Organizator niezwtocznie powiadomi o

powodach niedopuszczenia podﬂag odstaw?\li)rawn%‘\fak czna).

4.1.SPOSOB POROZUMIEWANIA | IE ORGANIZATORA KONKURSU Z UCZESTNIKAMI KONKURSU

a)Dla prowadzenia prac organizacyjnych Konkursu powotany zostaje przez Organizatora Sekretarz

Organizacyjny Konkursu: p. Agnieszka Wardawa

b)Pytania dotyczace tresci Regulaminu Konkursu sktadane powinny by¢ w formie pisemnej, droga pocztowa lub

doreczajac pod adresem: WP Hala Ludowa, ul Wystawowa 1, 51-610 Wroctaw

c)Korespondencijg w formie faksowej nalezy kierowac¢ na numer faksu: +48 71 347 72 50

d)Korespondencje w formie elektronicznej nalezy kierowac na adres e-mail: awardawa@halaludowa.wroc.pl

e KkatZda_ ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt otrzymania informacji faksem lub drogg

elektroniczna.

f)Odpowiedzaf b%da udzielane tylko na te pytania, ktére zostang nadestane w formie pisemnej, drogg pocztowa,

elektroniczng lub dorgczone osobiscie.

g)Na pytania Organizator udzieli odpowiedzi niezwlocznie, powiadamiajac o tresci pytan i odpowiedzi

wszystkich uczestnikéw Konkursu.

4.2MATERIALY UDOSTEPNIANE PRZEZ ZAMAWIAJACEGO

a)Regulamin Konkursu.

biZa{qczniki do Regulaminu:
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1)Zatacznik nr 1 - wzor o$wiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust.

1 ustawy; . _—

22 Za{;vycznik nr 2 - wzor o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o

ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy; ) )

3) Zatacznik nr 3 - wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie;

4)Zatacznik nr 4- wzér karty identyﬁkacyg'\nej pracy konkursowej;

5) Zatgcznik nr 5 - wykaz zrealizowanych prac/projektow; ) )

6) Zatacznik nr 6 — oswiadczenie autora pracy konkursowej w zakresie praw autorskich.

Ogtoszenie o konkursie zostato zamieszczone w DZ.U.U. E. na stronie Urzedu Oficjalnych Wspélnot

Europejskich oraz na stronie internetowej organizatora www.halastulecia.pl oraz wywieszone na tablicy

ogloszen w siedzibie organizatora.

Re%ulamin Konkursu mozna otrzymac¢ bezptatnie u Sekretarza Organizac¥jne?o Konkursu w godz. 8:00

do 16:00 do dnia 14.03.2012 r.do godz.15:00 w pokoju 304 - budynek RCTB ul. Wystawowa 1. Sekretarza

Ortganizacyjny Konkursu przesyta zainteresowanym Regulamin Konkursu na wskazany adres w terminie 5 dni

od dnia zfozenia wniosku o jego przekazanie.

Regulamin Konkursu dost%png est takze na stronie internetowej www.halastulecia.pl

EO I\l/IA _OPR’/(\C?WANIA SPOSOB SKtADANIA PRAC KONKURSOWYCH - szczegétowo opisana w
egulaminie Konkursu.

MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB SKADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE

a)Zgtoszenie uczestnictwa w Konkursie nastepuje przez doreczenie do WP Hala Ludowa sp. z 0.0.

dokumentow wymienionych w punkcie 3 niniejszego Regulaminu.

b)Zgtoszenie moze by¢ dokonane osobiscie, za posrednictwem poczty lub firmy kurierskiej, za zwrotnym

therdzemem odbioru, w zamknietej kopercie zaadresowanej: WP Hala Ludowa, ul. Wystawowa 1, 51-618
roctaw , z dopiskiem:

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE

NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ

c) Wniosek winien by¢ ztozony w terminie do 21.03.2012 r. do godz. 10.00 , zgodnie z art. 119 pkt 1 ustawy,

zgodnie ze szczegdfowg informacja, podana przez Organizatora w ogtoszeniu.

d%Nmoskl. ktore dotrg do Organizatora po tym terminie nie bedg rozpatrywane.

VI.3) Procedury odwotawcze:

VI.3.1) Organ odpowiedzialny za procedury odwotawcze:
Oficjalna nazwa: PREZES KIO
Adres pocztowy: ul. Postepu 17a

Miejscowos¢: Warszawa Kod pocztowy: 02-676 Panstwo: Polska (PL)
Tel.: +48 224587701
E-mail: odwolania@uzp.gov.pl +48 224587700

Adres internetowy: (URL) http://www.uzp.gov.pl
Organ odpowiedzialny za procedury mediacyjne (jezeli dotyczy)

Oficjalna nazwa: Krajowy numer identyfikacyjny: (jezeli jest
znany)

Adres pocztowy:

Miejscowos¢: Kod pocztowy: Panstwo:

Punkt kontaktowy: Tel.:
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Osoba do kontaktow:
E-mail:
Adres internetowy: (URL)

VI.3.2) Sktadanie odwotan: (prosze wypefnic¢ pkt VI.3.2 lub, jezeli jest to niezbedne, pkt VI.3.3)

Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Izby w formie piemnej albo elektronicznej, opatrzonej bezpiecznym podpisem
elektronicznym za pomoca waznego kwalifikowanego certyfikatu. Odwotujacy przesyta kopie odwotania
Organizatorowi Konkursu przed uptywem terminu do wniesienia odwotania w taki sposéb aby mégt on zapoznac
sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.

Szczegotowe informacje na temat skigdania odwotar zawiera dziat VI ustawy Prawo zamowien publicznych.

VI.3.3) Zrédlo, gdzie mozna uzyskaé informacje na temat sktadania odwotar:
Oficjalna nazwa: KIO - Departament Odwotan
Adres pocztowy: ul. Postepu 17a

Miejscowos¢: Warszawa Kod pocztowy: 02-676 Panstwo: Polska (PL)
Tel.: +48 224587801
E-mail: +48 224587803

Adres internetowy: (URL)

VI.4) Data wystania niniejszego ogtoszenia:
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Zalacznik A
Dodatkowe adresy i punkty kontaktowe

1) Adresy i punkty kontaktowe, gdzie mozna uzyskac¢ dalsze informacje

Oficjalna nazwa: Krajowy numer identyfikacyjny: (jezeli jest
znany)

Adres pocztowy:

Miejscowos¢: Kod pocztowy: Panstwo:

Punkt kontaktowy: Tel.:

Osoba do kontaktow:

E-mail:

Adres internetowy: (URL)

Il) Adresy i punkty kontaktowe, gdzie mozna uzyska¢ dokumenty dodatkowe

Oficjalna nazwa: Krajowy numer identyfikacyjny: (jezeli jest
znany)

Adres pocztowy:

Miejscowos¢: Kod pocztowy: Panstwo:

Punkt kontaktowy: Tel.:

Osoba do kontaktow:

E-mail:

Adres internetowy: (URL)

Ill) Adresy i punkty kontaktowe, gdzie nalezy przesyta¢ projekty/wnioski o dopuszczenie do udziatu w
konkursie

Oficjalna nazwa: Krajowy numer identyfikacyjny: (jezeli jest
znany)

Adres pocztowy:

Miejscowos¢: Kod pocztowy: Panstwo:

Punkt kontaktowy: Tel.:

Osoba do kontaktow:

E-mail:

Adres internetowy: (URL)

IV) Adres innej instytucji zamawiajacej/innego podmiotu zamawiajacego, w imieniu ktérej/ktérego
dokonuje zakupu instytucja zamawiajgca/podmiot zamawiajacy

Oficjalna nazwa Krajowy numer identyfikacyjny
(jezeli jest znana ):

Adres pocztowy:
Miejscowos¢ Kod pocztowy
Panstwo

(Wykorzystac sekcje IV w zatgczniku A tyle razy, ile jest to konieczne)
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