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| POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1 INFORMACJE O ORGANIZATORZE KONKURSU

Zamawiajgcym i organizatorem konkursu jest Wroctawskie Przedsigbiorstwo Hala Ludowa sp. z 0.0. z siedzibg ul.
Wystawowej 1; Wroctaw 51-618;

1.2 FORMA KONKURSU

a) Konkurs ma charakter otwarty, jednoetapowy i realizacyjny. Zaréwno udziat, jak i wykonanie przedmiotu
konkursu odbywa sie na koszt uczestnika Konkursu.

b) Konkurs prowadzony i rozstrzygany jest w jezyku polskim. Wszystkie dokumenty, o$wiadczenia,
zawiadomienia i wnioski, a takze czes¢ graficzna i opisowa pracy konkursowej muszg by¢ przez wszystkich
uczestnikow sporzgdzane w jezyku polskim.

1.3 PODSTAWA PRAWNA

a) Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. 22010 r. Nr 113, poz. 759 z
pbézn. zm.), zwana dalej ustawa.

b) Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 r., Nr 16 poz. 93 z p6zn. zm.).

c) Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz.
631 z pozn. zm.).

Il PRZEDMIOT KONKURSU

2.1.0PIS PRZEDMIOTU KONKURSU

Przedmiotem Konkursu jest: opracowanie strategii marketingowej 2012/2013 oraz scenariusza kampanii promocyjnej
majgcego na celu wypromowanie kompleksu i wzmocnienie marki Hala Stulecia w 3 obszarach (media, wizerunek
zewnetrzny, Internet).

2.1.1. Przedmiot konkursu obejmuje w szczegélnosci:
-wypromowanie spdjnego ze strategia scenariusza kampanii promocyjnej poprzez media (Prasa), wizerunek
zewnetrzny, Internet, direct marketing

2.1.2. Zakres przekazu strategii marketingowej i kampanii promocyjne;j:
- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Kongresowe
- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Targowe
- Kompleks Hala Stulecia jako Centrum Koncertowe
- Kompleks Hala Stulecia jako atrakcja turystyczna Wroctawia, jako miejsce inspirujgcych wydarzen, jako
alternatywne dla Rynku Centrum Wroctawia (Centrum Poznawcze)
- Fontanna Multimedialna jako przestrzen prezentaciji artystéw Europy i $wiata.

2.1.3. Termin realizacji kampanii promocyjne;j:
- 01 Czerwca — 30 Czerwca 2012 .
- 01 Wrzesnia - 30 Listopada 2012 r.
- 01 Lutego — 30 Czerwca 2013 r.
- 01 Wrzeénia — 31 Grudnia 2013 r.

2.1.4. Zakres terytorialny kampanii promocyjne;j:
- centra miast, okolice centréw kongresowych, targowych, koncertowych:
- Wroctaw
- Poznan,
- Katowice,
- Krakow,
- Lodz.
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2.1.5. Grupa docelowa: .
- partnerzy biznesowi: organizatorzy Kongreséw, Konferencji, Koncertow, Widowisk, Spotkar Biznesowych,

Targow,

- biura podrézy organizujace wycieczki do Wroctawia (rowniez dla obcokrajowcow)

- klienci

indywidualni/turysci (rowniez obcokrajowcy)

2.1.6. Celem Konkursu jest:
- wylonienie najciekawszej strategii marketingowej i scenariusza kampanii promocyjnej proponujacych
innowacyjne metody reklamowe i rozwigzania promocyjne.

2.2 WYMOGI DODATKOWE:

2.2.1.

2.2.2.

2.2.3

Strategia Marketingowa 2012/2013 powinna pozycjonowa¢ marke Hali Stulecia jako miejsca spotkan o
charakterze biznesowym, rozrywkowym, kulturalnym. Powinna klasc nacisk na unikatowos¢ miejsca
jako jedynego w Polsce tego typu obiektu wpisanego na Liste Swuatowego Dziedzictwa UNESCO,
bedacego jednoczesnie nowoczesnym centrum kongresowym, miejscem spotkan dyplomatow, areng
sportowq i halg koncertowa.

W ramach opracowania Strategii Marketingowej 2012/2013 nalezy zaplanowa¢ kampanie promocyjng
medialno-wizualng Hali Stulecia oraz zasady jej realizacji, biorac pod uwage cele kampanii. Kampania
powinna wyrdznia¢ sie na tle kampanii innych tego typu obiektow, oraz charakteryzowac sie
oryginalnoscia, czytelnoscig i przejrzystoscig przestania, pozwalajaca dotrze¢ do grup docelowych.
Kampania musi by¢ wewnetrznie spdjna i tatwa do przetozenia na poszczegdlne elementy kampanii
medialno-wizualnej.

Celami kampanii promocyjnej medialno-wizualnej sg:

- zwiekszenie $wiadomosci i rozpoznawalnosci na rynku krajowym marki Hala Stulecia jako miejsca
spotkan i jednoczesnie obiektu wpisanego na liste Obiektow Swiatowego Dziedzictwa,

- utrwalenie silnej atrakcyjnosci i unikatowosci wizerunku Hali Stulecia mogacego stanowi¢ jego
przewage konkurencyjna,

- zwiekszenie zainteresowania organizatorow kongresow/koncertow/spotkan o charakterze
biznesowym organizacjg imprez w Hali Stulecia,

- zwiekszenie atrakcyjnosci oferowanych przez Hale Stulecia ustug, poprzez wyeksponowanie
potencjatu kompleksu Hali Stulecia.

2.2.4. Program kampanii promocyjnej realizujgcej przedstawiong Strategie Marketingowg 2012/2013 w
szczegolnosci powinien zawieraé:

- opracowanie komunikatow gtéwnych i komunikatéw pobocznych kampanii promocyjnej,
- przygotowanie koncepcji na poszczegoéine akcje promocyjne - przygotowanie koncepcji dotarcia do
poszczegoélnych grup klientow;
- przygotowanie kreacji wizualnych ;
- opracowanie koncepcji scenariusza spotow internetowych, (Zamawiajacy przewiduje mozliwosé
wykorzystania i emitowania spotéw internetowych w telewizji, )
- wykonanie materiatéw promocyjnych (np. druki ) na potrzeby kampanii;
- na podstawie przedstawionego zakresu dziatarh promocyjnych:
a) reklame na no$nikach
b) media (Prasa, Radio, Internet) z doktadnym okresleniem czasu emisji reklam w
poszczegdlnych mediach;
c) reklame zewnetrzng z doktadnym okresleniem ilosci i rodzajéw nos$nikéw;
d) direct marketing.




2.3 KOSZT WYKONANIA PRAC REALIZOWANYCH NA PODSTAWIE PRACY KONKURSOWEJ

Maksymalny planowany taczny koszt zrealizowania prac realizowanych na podstawje pracy ko.nku.r.sowej. obejmujg
wszelkie koszty /program, najem, zatrudnienie/ i wynagrodzenia potrzebne do prawidiowej realizacji catej kampanii
promocyjnej opartej na zaproponowanej strategii marketingowej i nie moze by¢ wyzszy od kwoty 950 .000 PLN brutto
(z podatkiem VAT).

Il WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

3.1.WYMAGANIA, JAKIE MUSZA SPELNIAC UCZESTNICY KONKURSU:

3.1.1.  Uczestnikami konkursu moga by¢ osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki nie posiadajgce osobowosci
prawnej, a takze podmioty te wystepujace wspolinie.

3.1.2. W konkursie moga wzig¢ udziat uczestnicy, ktérzy spetniajg warunki udziatu okreslone w art. 22, ust.1 ustawy
dotyczace:
a) Posiadania wiedzy i doswiadczenia tj. zrealizowali w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu sktadania wnioskbw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie: co najmniej 3 (trzy) kampanie promocyjne o wartosci co
najmniej 900.000 PLN brutto kazda;

3.1.3. Uczestnik Konkursu nie moze podlegaé¢ wykluczeniu z powodu niespetniania warunkéw, o ktérych mowa w
art. 24 ust. 1 ustawy.

3.1.4. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ osoby, ktére sg cztonkami Sadu Konkursowego oraz osoby, ktére braty
udziat w organizowaniu i przygotowaniu Konkursu.

3.1.5 Ocena spetniania warunkéw udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art. 22 ust.1 ustawy zostanie dokonana
w oparciu o dokumenty 3.2. pktaib

3.1.6. Ocena braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa w art. 24 ust.
1 ustawy zostanie dokonana w oparciu o dokumenty 3.2. pkt. cid

3.2. OSWIADCZENIA | DOKUMENTY, JAKIE MAJA OBOWIAZEK PRZEDSTAWIC UCZESTNICY KONKURSU
ORAZ FORMA DOKUMENTOW, DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPELNIANIE WARUNKOW UDZIALU
W POSTEPOWANIU | NIEPODLEGANIE WYKLUCZENIU:

3.2.1. w celu wykazania spetniania przez wykonawce warunkéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1:

a) Oswiadczenie uczestnika Konkursu o spetnianiu warunkéw udziatu w konkursie, o ktérych mowa w art. 22
ust. 1 ustawy — wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika Konkursu
albo przez Petnomocnika reprezentujgcego wspélnie wystepujacych uczestnikéw Konkursu, wg zatgcznika nr
1 do niniejszego Regulaminu.

b) Wykaz zrealizowanych kampanii promocyjnych w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania wnioskow o dopuszczenie do udzialu w konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy - w tym okresie, obejmujacy co najmniej trzy projekty kampanii, z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw, oraz zatgczeniem dokumentéw potwierdzajgcych, ze te projekty
zostaty wykonane nalezycie.

3.2.2. w celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 1 ustawy:

c) Oswiadczenie uczestnika Konkursu o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia
warunkéw, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy — wypetnione i podpisane przez osoby upowaznione do
reprezentowania uczestnika Konkursu albo przez Petnomocnika reprezentujgcego wspélnie wystepujacych
uczestnikow Konkursu, wg zatgcznika nr 2 do niniejszego Regulaminu.
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d) Aktualny odpisu z wiasciwego rejestru, jezeli odrgbne przepisy wymagajg wpisu do reje_stru, w ce]q
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie wc;eSnlej
niz 6 miesiecy przed uplywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a w
stosunku do osob fizycznych oéwiadczenia w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy.

3.2.3. oraz inne dokumenty, tj.:

e) Wypetniony i podpisany przez osoby upowaznione do reprezentowania uczestnika konkursu albo przez
Petnomocnika reprezentujgcego wspéinie wystepujacych uczestnikéw Konkursu ,Wniosek o dopuszczenie
do udziatu w Konkursie” — zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

f) Petnomocnictwo do reprezentowania uczestnika w Konkursie lub do reprezentowania w Konkursie i
zawarcia umowy, jezeli osoba reprezentujgca Uczestnika Konkursu nie jest wskazana jako upowazniona do
jego reprezentacji we wiasciwym rejestrze lub ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

g) Dokumenty potwierdzajace spetnianie warunkéw udzialu w Konkursie oraz nie podleganie
wykluczeniu uczestnikéw Konkursu majacych siedzibe lub miejsce zamieszkania za granica:

- Jezeli uczestnik Konkursu ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt. d powyzej — sktada dokument lub dokumenty wystawione w
kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze nie otwarto jego
likwidacji ani nie ogloszono upadiosci, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie.

- Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
nie wydaje sie dokumentéw, o ktérych mowa powyzej, zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym
o$wiadczenie ztozone przed notariuszem, wiasciwym organem sgdowym, administracyjnym albo organem
samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.

h) Forma dokumentéw:

-Wszystkie dokumenty muszg by¢ przedstawione w_oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z
oryginatem przez osobe upowazniong do reprezentowania uczestnika Konkursu, z zastrzezeniem, ze
petnomocnictwo moze by¢ przediozone wytgcznie w oryginale lub kopii poswiadczonej przez notariusza (kopia
petnomocnictwa nie moze by¢ uwierzytelniona przez ustanowionego petnomocnika).

-Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

3.3 WYKONAWCY MOGA WSPOLNIE UBIEGAC SIE O UDZIELENIE ZAMOWIENIA W ROZUMIENIU ART. 23
UST. 1 USTAWY:

3.3.1. Uczestnicy Konkursu wspélnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie (np.cztonkowie konsorcjum) sg
zobowigzani ustanowi¢ Pelnomocnika do reprezentowania ich w Konkursie albo do reprezentowania ich w
Konkursie i do zawarcia umowy.
3.3.2. W takim przypadku — oprocz dokumentéw wymienionych w pkt. 3.2 lit. a-f Regulaminu — uczestnicy
Konkursu wspoélnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie sg zobowigzani do ziozenia Peinomocnictwa
ustanawiajacego Pelnomocnika, o ktérym mowa w pkt 3.3 ppkt1 . Petnomocnictwo zawieraé powinno
umocowanie do reprezentowania w Konkursie lub do reprezentowania w Konkursie i zawarcia umowy.
3.3.3.Wiedze i doswiadczenie musi posiada¢ co najmniej jeden z uczestnikow Konkursu wspélnie ubiegajgcych
sie 0 udziat w Konkursie.
1. Uczestnicy Konkursu wspoélnie ubiegajacy sie o udziat w Konkursie sktadaja:
a) Kazdy z osobna dotyczace ich dokumenty wymienione w punkcie 3.2 lit. d
b) Oswiadczenie Petnomocnika uczestnikow wspdlnie ubiegajgcych sie o udziat w Konkursie;
c) Dokumenty wskazane w pkt. 3.2 lit. b skiadajg ci z uczestnikébw wspodlnie ubiegajacych si¢ o udziat w
Konkursie, ktorzy spetniajg warunek, na potwierdzenie ktérego wymagany jest dany dokument.
2. _Uwaga: W przypadku uczestnikow wspélnie ubiegajacych sie o udziat w Konkursie kopie dokumentéw sg
poswiadczane za zgodnos$¢ z oryginatem przez uczestnika Konkursu, ktérego te dokumenty dotycza.

3.4.DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE

a) Sad Konkursowy dokona sprawdzenia kompletnosci ztozonych wnioskéw w zakresie spetnienia przez
uczestnikow Konkursu warunkéw okreslonych w Regulaminie Konkursu (wg kryterium: uczestnik spetnia
warunki, uczestnik nie spetnia warunkéw udziatu w Konkursie).

b) Sad Konkursowy dopusci do udziatu w Konkursie, a Organizator wezwie zgodnie z art. 26 ust.3 w zwigzku z
art. 115 ust. 2 pkt 3 ustawy do uzupetnienia dokumentéw potwierdzajgcych spetnianie warunkéw udziatu w
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Konkursie oraz zaprosi do sktadania prac konkursowych uczestnikéw spetniajacych warunki udziatu okreslone

w Regulaminie niniejszego Konkursu. . . . . . '
c) Uczestnikéw, ktérzy nie zostali dopuszczeni do udziatu w Konkursie, Organizator niezwiocznie powiadomi o

powodach niedopuszczenia (podajac podstawe prawng i faktycznag).

3.5.MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB SKLADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W
KONKURSIE

a) Zgloszenie uczestnictwa w Konkursie nastgpuje przez doreczenie do WP Hala Ludowa sp. z o.0.
dokumentéw wymienionych w punkcie 3 niniejszego Regulaminu.

b) Zgloszenie moze by¢ dokonane osobiscie, za posrednictwem poczty lub firmy kurierskiej, za zwrotnym
potwierdzeniem odbioru, w zamknietej kopercie zaadresowanej: WP Hala Ludowa, ul. Wystawowa 1, 51-618
Wroctaw , z dopiskiem:

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE
NA OPRACOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII
PROMOCYJNEJ
c) Whiosek winien by¢ ztozony w terminie do 21.03.2012 r. do godz. 10.00 , zgodnie z art. 119 pkt 1 ustawy,
zgodnie ze szczegbtowa informacja, podang przez Organizatora w ogtoszeniu.
d) Whioski, ktére dotrg do Organizatora po tym terminie nie bedg rozpatrywane.

4. ZASADY PRZEPROWADZANIA KONKURSU

4.1 .SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ORGANIZATORA KONKURSU Z UCZESTNIKAMI KONKURSU

a) Dla prowadzenia prac organizacyjnych Konkursu powotany zostaje przez Organizatora Sekretarz
Organizacyjny Konkursu: p. Agnieszka Wardawa

b) Pytania dotyczace tre$ci Regulaminu Konkursu sktadane powinny by¢ w formie pisemnej, drogg pocztowg lub
doreczajgc pod adresem: WP Hala Ludowa, ul Wystawowa 1, 51-610 Wroctaw

c) Korespondencje w formie faksowej nalezy kierowa¢ na numer faksu: +48 71 347 72 50

d) Korespondencije w formie elektronicznej nalezy kierowaé¢ na adres e-mail: awardawa@halaludowa.wroc.pl

e) Kazda ze stron na zadanie drugiej niezwiocznie potwierdza fakt otrzymania informacji faksem Iub
drogg elektroniczna.

f)  Odpowiedzi beda udzielane tylko na te pytania, ktére zostang nadestane w formie pisemnej, drogg pocztowa,
elektroniczng lub doreczone osobiscie.

g) Na pytania Organizator udzieli odpowiedzi niezwiocznie, powiadamiajgc o tresci pytan i odpowiedzi
wszystkich uczestnikéw Konkursu.

4.2 MATERIALY UDOSTEPNIANE PRZEZ ZAMAWIAJACEGO

a) Regulamin Konkursu.
b) Zatgczniki do Regulaminu:
1)  Zatgcznik nr 1 - wzér oswiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatu w Konkursie, o ktérych mowa w art.
22 ust. 1 ustawy;
2) Zatacznik nr 2 - wzér o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkoéw,
o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy;
3) Zatacznik nr 3 - wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie;
4)  Zalgcznik nr 4- wzor karty identyfikacyjnej pracy konkursowej;
5) Zatgcznik nr 5 - wykaz zrealizowanych prac/projektow;
6) Zatgcznik nr 6 — o$wiadczenie autora pracy konkursowej w zakresie praw autorskich.

4.3. FORMA OPRACOWANIA | SPOSOB SKLADANIA PRAC KONKURSOWYCH
Praca konkursowa powinna skfadac sie z czes$ci opisowej oraz graficzne;j:
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| Cze$¢ opisowa powinna zawiera¢:

- Dane autora (autoréw) pracy konkursowej: imie, nazwisko (nazwe), adres (siedzibg), nr telefonu (w zaklejonej
kopercie, z napisem KARTA - zatgcznik nr 4 do niniejszego Regulaminu).

1). Strategie Marketingowg na lata 2012/2013 — przedstawiong w formie prezentacji w wersji papierowej oraz na
nos$niku cyfrowym (maksimum 20 stron A4)

2.) Program kampanii promocyjnej — zawierajacy:

- projekt szaty graficznej kampanii,

- opis planowanych pozostatych standardowych dziatarh promocyjnych (np. folder, billboard, plakat, wydarzenia,
gadzety),

- opis planowanych niestandardowych form reklamy,

3) kosztorys (cene) obejmujaca stworzenie kampanii marketingowej oraz realizacji kampanii promocyjnej, z
uwzglednieniem wszystkich niezbednych pozwolen, najmu powierzchni optat i zabezpieczerh wymaganych przy
organizacji catego przedsiewziecia, wg ztozonej koncepcji (wycena poszczegolnych dziatan),

4) harmonogram realizacji dziatari kampanii promocyjnej wdrazajgcej strategie zgodnie z przestawionymi w konkursie
zatozeniami

Il Czes$¢ graficzna powinna zawieraé:

1. Wizualizacje przekazu — w postaci wielobarwnych wydrukéw formatu min. A4 oraz na no$niku cyfrowym
Wizualizacje (cze$¢ graficzna) wraz z OPISEM i KARTA nalezy ztozy¢ w teczkach;

Ill Cato$¢ pracy konkursowej stanowia:
a)  Wizualizacje wraz z opisem w formie wydrukéw wielobarwnych formatu min. A4.
b) Nosnik elektroniczny (CD lub DVD)
C) Opis oznaczony napisem OPIS zawierajacy Strategie Marketingowg 2012/2013 oraz program kampanii
promocyjnej wraz z opisem przyjetych rozwigzan logistycznych i kalkulacjg szacunkowa.
d) Karta identyfikacyjna w kopercie oznaczonej napisem KARTA.

IV Autor o$wiadcza, ze stworzyt prace konkursowa (zatacznik nr 6 do niniejszego Regulaminu):
a) Samodzielnie lub w zespole.
b) O charakterze indywidualnym.
c) Bez wad prawnych.
d) Nienaruszajacg praw oso6b trzecich

V Autor ponosi wytaczna odpowiedzialno$¢ z tytutu wad prawnych pracy konkursowej.
a. MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB SKLADANIA PRAC KONKURSOWYCH

a) Prace dostarczone powinny by¢ osobiscie, za posrednictwem poczty lub przesytkg kurierskg do

b) WP Hala Ludowa, ul Wystawowa 1, 51-610 Wroctaw
Ztozenie pracy konkursowej potwierdzone bedzie pokwitowaniem odbioru pracy. Pokwitowanie odbioru pracy
konkursowej stanowi jedyny dokument upowazniajagcy do odbioru nie nagrodzonych prac. Prace te
mogaq by¢ odbierane w terminie do 3 miesigcy od daty rozstrzygniecia Konkursu
Uczestnik moze ztozy¢ w Konkursie jedna maksymalnie do trzech prac konkursowych

b. TERMINY KONKURSU

a)  Ogtoszenie konkursu przez Organizatora — 29 lutego 2012

b)  Nadsytanie pytan przez uczestnikéw Konkursu do regulaminu Konkursu — 15.03.2012. do godz. 16.00 na
adres:
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WP Hala Ludowa, ul Wystawowa 1, 51-610 Wroctaw

Udzielenie odpowiedzi na zadane pytania przez Organizatora (drogg elektroniczng/faksem) — niezwtocznie
Sktadanie wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w Konkursie — 21.03.2012 r. do godz. 10.00

Qo0
~— — ~—

e) Termin odpowiedzi na wezwania do uzupetniania dokumentow potwierdzajgcych spetnianie warunkow udziatu
w Konkursie oraz do wyjasnien dotyczacych tych dokumentow — 27.03.2012 r.

fy  Termin zaproszenia do skiadania prac konkursowych — 27.03.2012 r.

g) Termin skiadania prac konkursowych — 10.04.2012 do godz. 12.00

h)  Termin ogtoszenia wynikéw konkursu — 16.04.2012 r. do 16.00

| i)  Termin zaproszenia do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki — ok. 07.05.2012r. .
j)  Wiw terminy konkursu mogg ulec zmianie lub przesunigciu, o czym Organizator Konkursu bedzie informowat
uczestnikébw Konkursu na biezgco.

V SAD KONKURSOWY

5.1 SKLAD SADU KONKURSOWEGO

. Agata Brozek - Przewodniczacy Sadu Konkursowego
Agnieszka Wardawa - sekretarz

Anna Hejno - cztonek

Katarzyna Panek - cztonek

Dawid Frik — cztonek

arwN s

5.2 OCENA PRAC KONKURSOWYCH (kryteria ocen i ich znaczenie)

Prace konkursowe beda oceniane przez Sad Konkursowy wg ponizszego kryterium:

Cena - planowany, taczny koszt wykonania prac brutto (K1) 10%
Atrakcyjno$¢ kreacji wizualnej (K2) 30%
Trafno$¢ doboru kanatéw komunikacji (K3) 30%
Strategia i plan marketingowy (K4) 30%

Sposob oceny pracy konkursowej:
1) cena - planowany, taczny koszt wykonania prac brutto:

Najnizszy planowany, taczny koszt wykonania prac brutto spo$réd badanych prac konkursowych
Ki = x 10 pkt
Planowany, taczny koszt wykonania prac brutto badanej pracy

gdzie:

K1 - liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 1
stosowana punktacja: 0 - 10 pkt. gdzie 1% = 1 pkt

2) atrakcyjnos¢ kreacji wizualnej:

Liczba punktdw przyznanych badanej pracy
K2 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktow sposréd badanych prac

gdzie:
K2 - liczba uzyskanych punktow w ramach kryterium 2
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stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% = 1 pkt
Sposdb przyznawania punktow w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,atrakcyjnos¢ kreacji
wizualnej”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w ramach
ww. kryterium.

Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych
danej pracy, w tym kryterium.

Suma punktdw przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposéb zostanie dodany do punktow
uzyskanych w pozostatych kryteriach.

3) trafnos$¢ doboru kanatéw komunikacji:

Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K3 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktéw sposrod badanych prac

gdzie:

K3 - liczba uzyskanych punktéow w ramach kryterium 3
stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% = 1 pkt

Sposéb przyznawania punktow w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktow jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,trafno$¢ doboru kanatow
komunikacji”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w
ramach ww. kryterium.

Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych
danej pracy, w tym kryterium.

Suma punktow przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego

w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposdb zostanie dodany do punktéw
uzyskanych w pozostatych kryteriach.

4) Strategia i plan marketingowy

Liczba punktéw przyznanych badanej pracy
K4 = x 30 pkt
Najwyzsza liczba punktow sposréd badanych prac

gdzie:

K4 - liczba uzyskanych punktéw w ramach kryterium 4
stosowana punktacja: 0 - 30 pkt. gdzie 1% = 1 pkt

Sposdb przyznawania punktéw w kryterium:

W celu obliczenia liczby punktéw jaka otrzymata dana praca konkursowa w kryterium ,strategia i plan
marketingowy”, kazdy z cztonkéw Sadu konkursowego dokona indywidualnej oceny pracy przyzna jej punkty w
ramach ww. kryterium.
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Punkty przyznane przez cztonkéw Sadu konkursowego zostang zsumowane, co da liczbe punktéw przyznanych
danej pracy, w tym kryterium.

Suma punktow przyznanych w ramach ww. kryterium zostang podstawione do wzoru wskazanego
w Regulaminie konkursu dla tego kryterium. Wynik uzyskany w ten sposéb zostanie dodany do punktéw
uzyskanych w pozostatych kryteriach.

Suma punktéw za cztery kryteria stanowi¢ bedzie ogéing liczbe punktéw jaka uzyskata praca danego Uczestnika
konkursu.

Jako najkorzystniejsza zostanie wybrana praca, ktdra uzyska najwyzsza iloS¢ punktow za cztery kryteria oceny prac
konkursowych.

Jezeli nie bedzie mozna dokonac¢ wyboru najkorzystniejszej pracy ze wzgledu na to, ze ztozone prace otrzymaty taka
samq ilos¢ punktéw, Zamawiajacy sposrod tych prac wybierze prace ktdra otrzymata najwyzsza ilos¢ punktow w
ramach kryterium ,atrakcyjnos¢ kreacji wizualnej”.

W przypadku gdy praca z najwyzsza liczbq punktéw, sposréd ocenianych prac, uzyska mniej niz 60
punktéw, Zamawiajacy pozostawi konkurs bez rozstrzygniecia, nie dokonujac wyboru najlepszej pracy i
uniewazni Konkurs na podstawie art. 124 ustawy.

W przypadku wytaczenia, na podstawie art. 17 ustawy Prawo zamdwien publicznych, cztonka Sadu konkursowego z
udziatu w pracach Sadu, Kierownik Zamawiajgcego powota w miejsce wytaczonego cztonka Sadu nowego cztonka
Sadu konkursowego. Powotany przez Kierownika Zamawiajacego nowy cztonek Sadu konkursowego dokona oceny
prac konkursowych, zgodnie z okreslonymi w Rozdziale XIII Regulaminu kryteriami oceny prac. Punktacja przyznana
poszczegdlnym pracom konkursowym przez nowego cztonka Sadu zostanie dodana, w miejsce oceny wylaczonego
cztonka Sadu, do ogdinej oceny wszystkich cztonkéw Sadu konkursowego.

5.3 NAGRODY

1. Nagrodg, za opracowanie STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII
PROMOCYJNEJ i przeniesienie majatkowych praw autorskich i praw pokrewnych do wybranej przez Sgd Konkursowy
pracy konkursowej jest zaproszenie autora do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki na realizacje
dzieta.

2.Z autorem wybranej pracy konkursowej bedg prowadzone negocjacje w trybie zaméwienia z wolnej reki,
ktérych przedmiotem bedzie ustalenie szczegdtowych warunkéw realizacji kampanii, na podstawie projektu
autora wybranej pracy konkursowej.

3. Przedmiotem wynegocjowanej umowy bedzie realizacja STRATEGI MARKETINGOWEJ 2012/2013 |
SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ wraz z przeniesieniem majgtkowych praw autorskich i praw
pokrewnych do zrealizowanego programu wraz z jego czesciami sktadowymi, z zastrzezeniem istotnych
postanowiert umowy, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nie przyznania nagrody, jezeli zadna z prac konkursowych nie
znajdzie uznania w ocenie Sadu Konkursowego.

5.4 OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

1. Organizator niezwtocznie po rozstrzygnigciu Konkursu zawiadamia o jego wyniku uczestnikéw Konkursu oraz
ogtasza wyniki konkursu w Biuletynie Zaméwieri Publicznych i na stronie internetowej WP Hala Ludowa:

2. Organizator zaprosi do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki autora najlepszej pracy konkursowej
(zgodnie z rozstrzygnieciem Sadu Konkursowego) w terminie nie krétszym niz_15 dni od dnia
rozstrzygniecia Konkursu.

3. Organizator nie przewiduje zwrotu kosztéw przygotowania pracy konkursowe;.

VI USTALENIA DODATKOWE

6.1 PRZENIESIENIE MAJATKOWYCH PRAW AUTORSKICH | PRAW POKREWNYCH DO STRATEGII
MARKETINGOWEUJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ AUTORA WYBRANEJ PRACY
KONKURSOWEJ

A) Z chwilg zaproszenia do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki i w ramach odrebnej umowy, autor
wybranej pracy konkursowej przenosi na Zamawiajacego majatkowe prawa autorskie i prawa pokrewne do




nieograniczonego w czasie i przestrzeni korzystania i rozpowszechniania w roznych formach i postaciach z
nagrodzonej pracy, STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ, na
nastepujgcych polach eksploatacii: .
1.A1. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania nagrodzonej pracy, wytwarzania okreslong technikg
egzemplarzy nagrodzonej pracy w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetyczqego
oraz technikg cyfrowg, wprowadzanie do pamigci komputera, wykorzystanie w prezentacjach
multimedialnych.

1.A.2. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych nagrodzona prace utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy; . .
1.A3. w zakresie rozpowszechniania nagrodzonej pracy - prawo do publicznego wykonania,

wystawienia, wyswietlenia, odtworzenia, a takze publiczne udostepnianie nagrodzonej pracy w taki
sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranymi.

B) Zamawiajgcy ma prawo wykorzystania nagrodzonej pracy lub jego fragmentéw w celu pézniejszej reklamy
lub promocji WP Hala Ludowa;

C) Autor nagrodzonej pracy konkursowej przenosi na Zamawiajgcego réwniez prawo do korzystania i
rozporzagdzania oraz wyrazania zgody na korzystanie oraz rozporzgdzanie przez inne podmioty z
opracowan tej pracy;

D) Przeniesienie, o ktérym mowa w pkt. A,C dotyczy réwniez wszelkich wersji nagrodzonej pracy powstatych
w wyniku wykonywania przez Zamawiajgcego uprawnien, i nie jest ograniczone czasowo ani terytorialnie.

E) Autor wybranej pracy konkursowej wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajgcego autorskich praw
osobistych do dzieta, wedtug potrzeb Zamawiajacego, wynikajacych z przyjetego przez niego sposobu
rozpowszechniania utworu dla celéw informacyjnych, promocyjnych badz komercyjnych, w szczeg6lnosci

na:
1.E1. decydowanie o sposobie oznaczania lub pomijania oznaczania autorstwa;
1.E.2. decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czesci nagrodzonej pracy, samodzielnie lub w

potaczeniu z innymi utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze w ramach utworéw
audiowizualnych.

F) Autor wybranej pracy konkursowej zapewnia, ze praca ta oraz wszystkie jej czesci skladowe sg wynikiem
wyigcznie jego tworczosci i nie naruszajg praw majatkowych ani osobistych os6b trzecich. Autor wybranej
pracy konkursowej zobowigzuje sie rowniez, ze przed dostarczeniem pracy Zamawiajgcemu nie dokona
zadnych rozporzgdzen autorskimi prawami majatkowymi, nie udzieli zadnych licencji na korzystanie z tych
praw, ani nie dokona ograniczen wykonywania autorskich praw osobistych.

G) W przypadku, gdy do stworzenia pracy niezbgdny byt wkiad twérczy innych oséb, autor wybranej pracy
konkursowej zobowigzuje sie do zawarcia z tymi osobami uméw, w formie pisemnej, o przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do tych wktadow.

H) W przypadku, gdy na skutek naruszenia przez autora wybranej pracy konkursowej postanowien pkt A-G
korzystanie z nagrodzonej pracy przez Zamawiajgcego narusza¢ bedzie prawa majgtkowe lub osobiste
osob trzecich, autor tej pracy konkursowej zobowigzany bedzie do zwrotu wszelkich kwot poniesionych
przez Zamawiajgcego na zaspokojenie roszczen tych oséb oraz do wynagrodzenia wszelkiej szkody, jakg
Zamawiajgcy poniesie w zwigzku z wytaczeniem lub ograniczeniem mozliwosci korzystania z dzieta.

I) Zchwilg wydania pracy Zamawiajacemui, nabywa on prawo wiasnosci no$nikéw, na ktérych go utrwalono.

6.2 ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY NA REALIZACJE STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 | KAMPANII
PROMOCYJNEJ Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania przedmiotu umowy w postaci wdrozenia STRATEGII
MARKETINGOWEJ 2012/2013 poprzez realizacj¢ SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ, zgodnie z zatozeniami
Zamawiajgcego, o ktérych mowa w Regulaminie Konkursu;

a) Przedmiot umowy bedzie wykonywany w $cistej wspolpracy z Zamawiajgcym, wediug wymagan
opisanych w zatgcznikach do umowy oraz w oparciu 0 obowigzujgce przepisy prawa.
b) Termin wykonania przedmiotu umowy 01 czerwca 2012 — 31 grudnia 2013
c) Termin zaptaty wynagrodzenia —do 14 dni po zfozeniu przez Wykonawce prawidiowo wystawionej
faktury/rachunku, po protokolarnym odbiorze prac.
d) Zamawiajagcy ma prawo wykorzystania przedmiotu umowy lub jego fragmentéw w celu reklamy lub
promocji indywidualnej w pdzniejszym terminie;
e) Postanowienia dotyczace przeniesienia przez Wykonawce na Zamawiajgcego majgtkowych praw
autorskich i praw pokrewnych:
-Z chwilg podpisania niniejszej umowy Wykonawca przenosi ha Zamawiajgcego majatkowe prawa autorskie i
prawa pokrewne do nieograniczonego w czasie i przestrzeni korzystania i rozporzadzania z przedstawione;
STRATEGII MARKETINGOWEJ 2012/2013 oraz zrealizowanego SCENARIUSZA KAMPANII PROMOCYJNEJ wraz z
jego czesciami sktadowymi, na nastepujacych polach eksploatacii:
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-w zakresie utrwalania i zwielokrotniania dzieta, wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy .dzieia w t'ym.
technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa; wprowadzanie do pamigci
komputera, wykorzystanie w prezentacjach multimedialnych. .

-w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych dzieto utrwalono - wprowadzanie do obrotu,
uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy; ‘ ) o ) ,
-w zakresie rozpowszechniania dzieta - prawo do publicznego wykonania, wystawienia, ~wyswietlenia,
odtworzenia, a takze publiczne udostepnianie dzieta w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranymi.

f) Wykonawca przenosi na Zamawiajacego prawo do korzystania i rozporzadzania oraz wyrazania zgody na
korzystanie oraz rozporzgdzanie przez inne podmioty z opracowan dzieta, w petnym zakresie.

g) Wykonawca wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajgcego autorskich praw osobistych do utworu,
wedtug potrzeb Zamawiajgcego, wynikajacych z przyjetego przez niego sposobu rozpowszechniania dzieta dla
celéw informacyjnych, promocyjnych badz komercyjnych, w szczegélnosci na:

- decydowanie o sposobie oznaczania lub pomijania oznaczania autorstwa;
- decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czesci dzieta, samodzielnie lub w potgczeniu z
innymi utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze w ramach utworéw audiowizualnych.

h) Wykonawca zapewnia, ze dzieto oraz wszystkie jego czesci skitadowe bedg wynikiem wytgcznie jego
twérczosci i nie bedg naruszaty praw majatkowych ani osobistych oséb trzecich. Wykonawca zobowigzuje sie
rowniez, ze przed dostarczeniem dzieta Zamawiajagcemu nie dokona zadnych rozporzadzen autorskimi
prawami majatkowymi, nie udzieli zadnych licencji na korzystanie z tych praw, ani nie dokona ograniczen
wykonywania autorskich praw osobistych.

i) W przypadku, gdy do stworzenia dzieta niezbedny bedzie wkfad twoérczy innych oséb, Wykonawca
zobowigzuje sie do zawarcia z tymi osobami umow, w formie pisemnej,
o przeniesienie autorskich praw majatkowych do tych wkiadoéw, zawierajgcej jednocze$nie zgode na
wykonywanie praw osobistych;

j) W przypadku, gdy na skutek naruszenia przez Wykonawce postanowiert umowy, korzystanie z dzieta przez
Zamawiajgcego narusza¢ bedzie prawa majatkowe lub osobiste os6b trzecich, Wykonawca zobowigzany
bedzie do zwrotu wszelkich kwot poniesionych przez Zamawiajacego na zaspokojenie roszczen tych oséb oraz
do wynagrodzenia wszelkiej szkody, jaka Zamawiajgcy poniesie w zwigzku z wytaczeniem lub ograniczeniem
mozliwosci korzystania z programu;

k) Wynagrodzenie umowne obejmuje przeniesienie majgtkowych praw autorskich i pokrewnych, wyrazenie zgody

na wykonywanie praw zaleznych oraz praw osobistych w petnym zakresie;

1) Z chwilg wydania dzieta Zamawiajacemu, nabywa on prawo wiasnos$ci no$nikéw, na ktérych go utrwalono.

m)Postanowienia dotyczace kar umownych za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy:

n) W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Wykonawce zobowigzan wynikajacych z
niniejszej umowy, Zamawiajacy ma prawo od umowy odstgpi¢ bez wyznaczania terminu dodatkowego do
wykonania zobowigzania.

o) W przypadku odstgpienia od umowy przez Wykonawce lub przez Zamawiajgcego z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia,
przystugujgcego za wykonanie catosci dzieta.

pP) W przypadku odstgpienia od umowy przez Zamawiajgcego, Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie
przystugujgce za zakres prac faktycznie wykonanych do dnia ztozenia o$wiadczenia o odstgpieniu od umowy.

r) Potrgcenie kary umownej w przypadku odstgpienia od umowy dokonane bedzie z faktury VAT/rachunku

obejmujgcej wynagrodzenie za zakres prac faktycznie wykonanych.

7 OCHRONA PRAWNA

7.1 Uczestnikowi Konkursu przystuguja przewidziane w ustawie Prawo zaméwien publicznych $rodki ochrony prawnej
w postaci odwotania i skargi.

7.2 Szczegotowe zasady wnoszenia $rodkéw ochrony prawnej oraz postepowania toczonego wskutek ich wniesienia
okresla dziat VI ustawy.
8 UNIEWAZNIENIE KONKURSU, ZMIANA REGULAMINU
8.1 Zamawiajgcy uniewazni konkurs, w przypadkach okreslonych w art. 124 ustawy, tj. jezeli:
- Nie zostanie ztozony zaden wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie.

- Nie zostanie ztozona zadna praca konkursowa.
- Konkurs nie zostanie rozstrzygniety.
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- Wystapi istotna zmiana okolicznosci powodujgca, ze prowadzenie postepowania konkursowego lub
zamowienia pokonkursowego nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna bylo wczesniej
przewidziec.

8.2 Postgpowanie konkursowe bedzie obarczone niemozliwg do usuniecia wadg uniemozliwiajgcg zawarcie nie
podlegajacej uniewaznieniu umowy w sprawie zamowienia publicznego.

8.3 Zamawiajgcy moze, za zgodg Sadu Konkursowego, zmieni¢ postanowienia niniejszego Regulaminu po
ogtoszeniu Konkursu, jezeli bedzie to niezbedne dla prawidtowego rozstrzygnigcia Konkursu. O zmianie takiej
Zamawiajacy niezwiocznie powiadomi wszystkich uczestnikéw Konkursu na stronie Biuletynu Informaciji
Publicznej.




